
ブランディングに係る今後の展開について（案） 

 ブランド化の体制・スケジュール 

（３）～

＜　目標　＞

Ｈ27 Ｈ28

（２）食ブランドプロジェクト

　　Ⅰ.商品開発

てんりブランドの確立

＜　役割　＞

　　Ⅱ.ブランド構築

＜　実施体制　＞

（１）てんりブランド塾（仮）

天理駅周辺

南部地区街づくり協議会

高原

専門家アドバイザー
商工会・商工事業者

製造事業者・生産者

委員代表

てんりブランド

コンソーシアム

・地域、消費者、生産者の代表

・ブランドの認定基準の策定

・認定審査及び決定

・運営／プロモーションの検討

フィードバックブランドの目玉となる商品の開発

ブランドの方針決定／管理運営／ＰＲ・プロモーション／認定・審査

天理市

・てんりブランドの確立

・H29年にはブランド商品が

数多く創出され、各拠点の

棚を彩る

参加者による事業化

地域産業振興の専門家によるセミナー

ブランド塾

…



  

奈良県立大学連携事業 

 南部地区の新しい楽しみ方！提案 

学生 南部の魅力 新しい楽しみ方！ 

・若者目線 
・斬新な切り口 

人・歴史・文化 
古墳・農業・風景 

 and more…. 
 

新たなストーリーの検討 
 例えば… 
   ・～歴女の聖地～ 古墳ガールの誕生 
   ・足りなかったのは国際性！外国人が感動するランキング 
   ・一から育ててみました。農業VS学生のプロ 
   ・実はここ古墳!?日常に潜む古代の風景 
                というような当たり前のものではなく… 

知らない魅力 

地域でやりたいこと・やってみたいこと 

アウトプット  報告書、リーフレット、発表、 映像、歌など表現は自由に！ 形にする 

 住民への提案・連携（協同でのイベント開催など、地域に学生が入り込む） 
 雑誌、テレビ、ラジオ等への売り込みやYoutube、SNSによる発信。 

展開・ＰＲ 
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   特色ゾーン 
    （目的） 

地域連携 

登れる 学べる 

感じる 

黒塚古墳 

物販 

車（バス）観光の
足を止めさせる 

歴史的な魅力 
による集客 

柳
本
公
園 

※課題※ 
住宅地を通る導線 

道の駅機能エリア イメージ 

コア施設（誘致） 
ショップ／レストラン 
セミナーハウス 等 

駐車場 

黒塚古墳 
資料館 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

上
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空き家活用物件 

道の駅機能エリア 

周遊拠点  
柳本駅へ 

周遊拠点  
トレイル 
センターへ 

  駅⇔山の辺の道の中間 
    カフェ／資料館 

武家屋敷 
（秋永邸） 

定期市 

コンビニ 

No.10  
施設を活かした 
道の駅プロジェクト 

ハイカー／電車 

車／バス観光 

休憩 

情報発信 

大
和
青
垣 

歴
史
ゾ
ー
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出口邸 
モデルハウス 

体験 柳本公民館 



奈良 

天理 

桜井 田原本 

明日香 

斑鳩 

橿原 

天理市 
天理市×周辺市町村 
にぎわい循環 MAP 

長柄運動公園 
（スポーツ施設） 

奈良 

桜井・明日香 田原本 

奈良県内 
 をつなぐ  

にぎわい循環  
の拠点 
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街づくり  
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太子道ルート 

芸術 

ｺﾐｭﾆﾃｨﾊﾞｽ 
天理駅~ 

長柄運動公園 

郡山 

九
条
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？ 
トレイル 
センター 


